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Introduction

Il settore fashion € in continua espansione ed evoluzione e i social media giocano un ruolo
significativo nel plasmare le tendenze attuali della moda attraverso gli influencer. Di
conseguenza, gli stilisti si rivolgono spesso ai social media per conoscere le ultime
tendenze e trarre ispirazione, mentre in passato visitavano fisicamente i quartieri della
moda. Per automatizzare e velocizzare questo processo, € necessario un sistema esperto.

OBJECTIVE METHODOLOGY RESULTS
Negli ultimi anni abbiamo sviluppato un framework che sfrutta Le immaginirecuperate vengono filtrate per rimuovere le immagini Tuttiidati raccolti con guesto sistema vengono poi archiviati e
tecniche basate sul deep learning per supportare i creativi nel loro non legate alla moda, lasciando solo quelle relative allarea della analizzati tramite dashboard di facile utilizzo, creati con [obiettivo di
processo diricerca e decisione, con l'obiettivo finale di analizzare moda per un'ulteriore elaborazione. Quindi, per ottenere evidenziare le informazioni rilevanti, al fine di eseguire analisi sulle
e prevedere le tendenze. Questo sistema impiega diverse fasi, a informazioni piu speciftiche sulle immagini, vengono rilevate e tendenze attuali e future della moda. Le nostre ricerche sono state
partire dalla raccolta automatica dei dati da Instagram, classificate le borse presenti (se presenti), in base al loro tipo; inoltre ampliate allargando la raccolta dati agli e-tailers per effettuare
utilizzando hashtag forniti da esperti del settore. segue poiuna fase dirilevamento e classificazione, con obiettivo analisi e confronti piu precisi dei principlalicompetitors.
diidentificare specifici tipi di borse nelle immagini di moda infine, i
coloridominanti delle borse vengono recuperati tramite clustering
sulle immagini.
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La dashboard consente agli utenti di monitorare in tempo reale gli indicatori e le
metriche chiave di performance. Nel nostro caso, filtrando per le classi
‘Backpack’ e ‘Shoulder bag’ possiamo vedere rapidamente il numero di post

MAIN GROUP MAIN GROUP

1 9
T R QTY X TRA QTY X TRA Qr
NON GESTITO SPORTIVO GOMMA GOMMA. .. | GOMMI . SPORTIVO GOMMA GOMMAB... | GO
4.6%
o o] || — B
23.6% 18.5% 16.0% 12.2% 10.9% . | LB 20.0% 17.2% 13.7% 10.2% -
resi ® - J

TOP SALES PER PRODUCT TYPE TOP COUNTRY PER SALES TOP SALES PER PRODUCT TYPE TOP COUNTRY PER SALES
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